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Intitulé de I'UE Plan de communication et concept créatif
Section(s) - (1 ECTS) Bachelier en Techniques Graphiques orientation Techniques

infographiques - Cycle 1 Bloc 3 Option Design et développement web

Responsable(s) Heures Période
Nicolas SOTTIAUX 10 Quad 1
Activités d'apprentissage Heures Enseignant(s)
Plan de communication et concept créatif 10h Nicolas SOTTIAUX
Prérequis Corequis

- Communication visuelle et graphique

Répartition des heures

Plan de communication et concept créatif : 10h de théorie

Langue d'enseignement

Plan de communication et concept créatif : Francais

Connaissances et compétences préalables

Communication : les fondements
Communication visuelles et graphique

Communication et vidéo

Objectifs par rapport au référentiel de compétences ARES
Cette UE contribue au développement des compétences suivantes

e Communiquer et informer
o Choisir et utiliser les moyens d’informations et de communication adaptés
o Utiliser le vocabulaire adéquat
o Présenter des prototypes de solution et d'application techniques
¢ Collaborer a la conception, a 'amélioration et au développement de projets techniques
o Elaborer une méthodologie de travail
o Planifier des activités
o Rechercher et utiliser les ressources adéquates
o Proposer des solutions qui tiennent compte des contraintes
e S’engager dans une démarche de développement professionnel
o Prendre en compte les aspects éthiques et déontologiques
o Développer une pensée critique
o Travailler tant en autonomie qu’en équipe dans le respect de la structure de I'environnement professionnel
¢ S'inscrire dans une démarche de respect des réglementations
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o Intégrer les différents aspects du développement durable
» Développer sa créativité

o Produire une communication graphique originale et innovante dans le respect des droits d’auteurs

o Observer et Analyser des « oeuvres » graphiques existantes

o Se différencier

o Ildentifier et s’adapter aux contraintes économiques, techniques et communicationnelles, dépasser les contraintes
e Maitriser les outils informatiques

o Utiliser efficacement les environnements et systemes d’exploitations informatiques spécifiques a I'infographie

o Produire et traiter des images
e Concevoir et réaliser une communication interactive

o Structurer et analyser la communication

o Définir les étapes, éléments et les outils graphiques et informatiques nécessaires a la réalisation de celle-ci

o Prendre en compte les contraintes liées a I'utilisation d’'un média interactif (ergonomie, accessibilité, caractéristique

du public cible, ...)

Objectifs de développement durable

1 PAS Pas de pauvreté
DE PAUVRETE Objectif 1 Eliminer la pauvreté sous toutes ses formes et partout dans le monde

[ ] - @ -

M‘i‘" e 1.1 Dici a 2030, éliminer complétement I'extréme pauvreté dans le monde entier (s’entend

actuellement du fait de vivre avec moins de 1,25 dollar par jour).

e 1.2 D'ici a 2030, réduire de moitié au moins la proportion d’hommes, de femmes et d'enfants de tout
age qui vivent dans la pauvreté sous tous ses aspects, telle que définie par chaque pays et quelles
gu’en soient les formes.

e 1.4 D'ici a 2030, faire en sorte que tous les hommes et les femmes, en particulier les pauvres et les
personnes vulnérables, aient les mémes droits aux ressources économiques et qu'ils aient acces aux
services de base, a la propriété et au controle des terres et a d’autres formes de propriété, a I'héritage
et aux ressources naturelles et a des nouvelles technologies et des services financiers adéquats, y
compris la microfinance.

Faim "Zéro"
Objectif 2 Eliminer la faim, assurer la sécurité alimentaire, améliorer la nutrition et promouvoir I'agriculture
durable

e 2.1 D'ici a 2030, éliminer la faim et faire en sorte que chacun, en particulier les pauvres et les personnes
en situation vulnérable, y compris les nourrissons, ait acces tout au long de I'année a une alimentation
saine, nutritive et suffisante.

e 2.2 D'ici & 2030, mettre fin a toutes les formes de malnutrition, y compris en réalisant d’ici a 2025 les
objectifs arrétés a I'échelle internationale relatifs aux retards de croissance et a I'’émaciation parmi les
enfants de moins de 5 ans, et répondre aux besoins nutritionnels des adolescentes, des femmes
enceintes ou allaitantes et des personnes agées.

EDUCATION Education de qualité
DEQUALITE Objectif 4 Assurer 'accés de tous a une éducation de qualité, sur un pied d'égalité, et promouvoir les

.' possibilités d’apprentissage tout au long de la vie
U ' e 4.1 D’ici a 2030, faire en sorte que toutes les filles et tous les garcons suivent, sur un pied d'égalité, un

cycle complet d’enseignement primaire et secondaire gratuit et de qualité, qui débouche sur un
apprentissage véritablement utile.

e 4.2 D'ici a 2030, faire en sorte que toutes les filles et tous les gargons aient accés a des activités de
développement et de soins de la petite enfance et a une éducation préscolaire de qualité qui les
préparent & suivre un enseignement primaire.

¢ 4.3 D'ici a 2030, faire en sorte que les femmes et les hommes aient tous acces dans des conditions
d’égalité a un enseignement technique, professionnel ou tertiaire, y compris universitaire, de qualité et
d’un colt abordable.

e 44 D'ici a 2030, augmenter considérablement le nombre de jeunes et d'adultes disposant des
compétences, notamment techniques et professionnelles, nécessaires a I'emploi, a I'obtention d’'un
travail décent et a I'entrepreneuriat.

* 45 D'ici a 2030, éliminer les inégalités entre les sexes dans le domaine de I'éducation et assurer
I'égalité d’'acces des personnes vulnérables, y compris les personnes handicapées, les autochtones et
les enfants en situation vulnérable, a tous les niveaux d’enseignement et de formation professionnelle.

e 4.7 D'ici a 2030, faire en sorte que tous les éléves acquiérent les connaissances et compétences
nécessaires pour promouvoir le développement durable, notamment par I'éducation en faveur du
développement et de modes de vie durables, des droits de 'hnomme, de I'égalité des sexes, de la
promotion d’une culture de paix et de non-violence, de la citoyenneté mondiale et de I'appréciation de la
diversité culturelle et de la contribution de la culture au développement durable.
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5 EGALITE ENTRE Egalité entre les sexes
LESSEXES Objectif 5 Parvenir a I'égalité des sexes et autonomiser toutes les femmes et les filles

e 5.1 Mettre fin, dans le monde entier, a toutes les formes de discrimination & I'’égard des femmes et des
filles.

« 5.2 Eliminer de la vie publique et de la vie privée toutes les formes de violence faite aux femmes et aux
filles, y compris la traite et I'exploitation sexuelle et d’autres types d’exploitation.

« 5.3 Eliminer toutes les pratiques préjudiciables, telles que le mariage des enfants, le mariage précoce ou
forcé et la mutilation génitale féminine.

Eau propre et assainissement
Objectif 6 Garantir I'accés de tous a I'eau et a I'assainissement et assurer une gestion durable des ressources
en eau

e 6.1 D'ici a 2030, assurer I'acces universel et équitable a I'eau potable, a un cot abordable.

Energie propre et d'un colt abordable
Objectif 7 Garantir I'acces de tous a des services énergétiques fiables, durables et modernes, a un co(t
abordable
e 7.1 D'ici a 2030, garantir I'accés de tous a des services énergétiques fiables et modernes, & un colt
abordable.

industrie, innovation et infrastructure
Objectif 9 Batir une infrastructure résiliente, promouvoir une industrialisation durable qui profite a tous et
encourager l'innovation

¢ 9.1 Mettre en place une infrastructure de qualité, fiable, durable et résiliente, y compris une infrastructure
régionale et transfrontiére, pour favoriser le développement économique et le bien-étre de I'étre humain,
en mettant I'accent sur un acces universel, a un colt abordable et dans des conditions d’équité.

I INEGALITES Inégalités réduites
REDUITES Objectif 10 Réduire les inégalités dans les pays et d'un pays a 'autre

¢ 10.1 D’ici a 2030, faire en sorte, au moyen d’améliorations progressives, que les revenus des 40 % les
plus pauvres de la population augmentent plus rapidement que le revenu moyen national, et ce de
maniéere durable.

Villes et communautés durables
Objectif 11 Faire en sorte que les villes et les établissements humains soient ouverts a tous, sdrs, résilients et
durables

e 11.1 D'ici a 2030, assurer I'acces de tous a un logement et des services de base adéquats et sirs, a un
colt abordable, et assainir les quartiers de taudis.

1 k1 i Consommation et production responsables
ETPRODUCTION jectif 12 Etabli i i
RESPONSABLES Objectif 12 Etablir des modes de consommation et de production durables

e 12.1 Mettre en oeuvre le Cadre décennal de programmation concernant les modes de consommation et
de production durables avec la participation de tous les pays, les pays développés montrant 'exemple
en la matiere, compte tenu du degré de développement et des capacités des pays en développement.

13 a8 Mesures relatives a la lutte contre les changements climatiques
(NETIEE Objectif 13 Prendre d'urgence des mesures pour lutter contre les changements climatiques et leurs

LESCHANGEMENTS [t .
CLIMATIOUES repercussions

¢ 13.1 Renforcer, dans tous les pays, la résilience et les capacités d’adaptation face aux aléas climatiques
et aux catastrophes naturelles liées au climat.

14 VIE Vie aquatique
AQUATIQUE Objectif 14 Conserver et exploiter de maniere durable les océans, les mers et les ressources marines aux fins du
Nt développement durable

» e 14.1 D'ici a 2025, prévenir et réduire nettement la pollution marine de tous types, en particulier celle
résultant des activités terrestres, y compris les déchets en mer et la pollution par les nutriments.

Acquis d'apprentissage spécifiques
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Acquisition des connaissances théoriques nécessaires en vue de savoir, dans le cadre du Workshop com 360 :
- élaborer un plan de communication répondant aux exigences du brief client ;
- élaborer un concept créatif, déclinable dans le plan de communication, répondant aux exigences du brief client ;

- présenter oralement, a l'aide d'un support visuel qualitatif, le plan de communication et le concept créatif.

Contenu de I'AA Plan de communication et concept créatif

En synthese :

¢ Plan de communication
e Concept créatif
¢ Présentation orale et visuelle

En détail :

?1. Insignt, idée, concept créatif et matérialisation de l'idée
. Composantes du plan de communication

. L'identié de marque

. Les techniques de marketing

. Les médias

. Exemples de campagne

. Les valeurs d'une marque

. Trouver un concept créatif

. Public cible et personas

10. Les déclinaisons média

11. Objectifs et KPI

12. Campagne 360°

13. Le processus de création (du brief client a la diffusion)
14. Le guide des questions créatives
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Méthodes d'enseignement

Plan de communication et concept créatif : cours magistral, travaux de groupes, approche par projets, approche interactive,
approche par situation probléme, approche inductive, approche avec TIC

Supports

Plan de communication et concept créatif : copies des présentations, notes de cours, notes d'exercices

Ressources bibliographiques de I'AA Plan de communication et concept créatif

- "Le plan de communication", Thierry Libaert, éditions Dunod, 2013

- "Communication", Thierry Libaert, Editions Vuibert, 2018

- "Communicator, 8éme édition", Assaél Adary, Céline Mas, éditions Dunod, 2018

- "L'identité de marque", Alina Wheeler, éditions Pearson, 2018

- "La Communication. De la transmission a la relation", Jean Lohisse. Ed. De Boeck. 4e édition, 2010

- "Petite fabrique de I'image", Magnard, Paris, 2003

- "Le plan de communication, I'art de séduire ou de convaincre les autres". Bernard Dagenais. Presse de I'Université. Laval

- "Le grand livre du marketing digital", Claire Gallic/Rémy Marrone, 2023, éditions Dunod

Evaluations et pondérations

Evaluation Note globale & I'UE

415



Langue(s) d'évaluation | Frangais

Méthode d'évaluation | Examen écrit : 100 %
Si des travaux sont demandés :
- Examen écrit 60%
- Travaux 40%
Présence au cours obligatoire : un étudiant absent a la moitié des séances peut se voir refuser l'acces
a I'examen écrit de I'UE

Report de note d'une année a l'autre pour I'AA réussie en cas d'échec a I'UE

Plan de communication et concept créatif : non

Année académique : 2024 - 2025
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